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=l agro malagueno,

sector relevante en
Fruit Attraction 2017

Aun queda mucho por inventar en el sector hortofruticola. Esto es lo que

se ha podido comprobar durante los dias 18, 19 y 20 de octubre en IFEMA
(Madrid), donde se ha celebrado la novena edicion de Fruit Attraction. Tres
dias cargados de actividad que no solo han servido para que las empresas del
sector saquen musculo y muestren sus ultimas innovaciones y productos,
sino que han permitido percibir el gran interés a nivel mundial que se tiene
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Tras el cierre de Fruit Attraction
2017, las percepciones de la mayoria
de las empresas dedicadas al sector
de la fruta y la verdura han sido muy
positivas: “Siempre que vamos a Fruit
Attraction venimos con muy buen sa-
bor de boca”, comenta a Vida Econ6-
mica Daniel Zapata, responsable de
comunicacion de la empresa mala-
guena Reyes Gutiérrez. Seguramente,
todas ellas han tenido marcado en
su calendario los dias 18, 19 y 20 de
octubre, convirtiéndose esta fecha en
una gran oportunidad para darse a
conocer, tanto nacional como interna-
cionalmente y para lograr establecer
contactos que les permitan llevar sus
productos por todo el mundo.

Fruit Attraction, en esta novena edi-
cion, ha querido apostar por la tecno-
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logia y la innovacion, mostrando que
el sector hortofruticola ya no es el
convencional que todos conocemos,
sino que va un paso mas alla, inno-
vando a través de nuevos productos
y magquinaria. Tana, la empresa ma-
laguena-murciana especializada en la
comercializacion y elaboracién de pro-
ductos procesados de limon ecologico
y tradicional, es un claro ejemplo de
ello. Y es que se ha vuelto a convertir
en el icono de la innovacion, lanzando
al mercado las hojas de aloe vera con
certificacion ecologica.

Y no solo Tana ha apostado por lo
ecologico. Para Embasur, especialista
en la venta y distribucion de envases
y embalajes, Fruit Attraction ha sido el
lugar idéneo para presentar su nue-
va maquina de envasado de residuos
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spafiol y, especialir ente, andaluz.

cero, con la que pretende que todo el
material que se utiliza para el envasa-
do de mallas de hortalizas y frutas sea
biodegradable.

Natural Tropic ha acudido a esta fe-
ria con un nuevo proyecto: ser referen-
tes en la venta de guacamole ecologi-
co, contando con la correspondiente
certificacion europea. Eurofresh, pri-
merizo en esta cita, también ha apos-
tado por el aguacate en la gama bio.

La cooperativa nerjefna Ecobalcon,
dedicada a la produccion y comercia-
lizacion de productos agricolas eco-
l6gicos, la malaguena Frunet Bio y la
alorefa Laurocitrus Bio han sido tam-
bién un claro ejemplo de como el sec-
tor hortofruticola de nuestra provincia
esta cada vez mas comprometido con
la madre tierra.
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PILAR ECONOMICO

El sector de la fruta y la verdura re-
presenta uno de los pilares fundamen-
tales en la economia andaluza. Asi lo
ha sefalado Extenda -Agencia Andalu-
za de Promocién Exterior-. Durante los
primeros siete meses de 2017, se ha
posicionado como el primer capitulo
exportado del sector agroalimentario,
aportando 3.733 millones de euros,
un 11,3% mas respecto a 2016. Asi,
nuestra comunidad auténoma lidera
las ventas de fruta y hortaliza al ex-
terior en el conjunto de Espafa con
un 41% del total. Incluso estas cifras
pueden comprobarse en Fruit Attrac-
tion. Desde 2009, se ha triplicado la
exposicion de expositores andaluces,
segun datos de la Consejeria de Agri-
cultura del Gobierno regional.

20% MAS DE EXPOSITORES QUE LA EDICION PASADA

Esta novena edicién de Fruit Attraction
ha contado con 1.500 empresas
expositoras procedentes de mas

de 30 paises, un 20% mas que la
pasada edicion. De estas, el 66%

se tratan de compafias nacionales,
aumentando también la participacion
internacional tanto a nivel expositivo
como de visitante. La superficie del
evento ha alcanzado los 45.000 m2,
un 10% mas que en 2016. Ademas,
el nimero estimado de visitantes ha
sido de 60.000 procedentes de 110
paises, mientras que en la edicion
anterior asistieron a la cita alrededor
de 54.000 personas.



Los grandes exportadores del sub-
tropical malaguefio no han podido
faltar a su cita en IFEMA. Algunos de
ellos han sido Sigfrido, Tropico Spain,
Axarfruit y Tropical Millenium. Este
altimo espera cerrar este ejercicio
aumentando en un 20-25% la factu-
racion del afo anterior y alcanzando
los 10.000 millones de frutas. Asi-
mismo, ha podido presentar nueva
marca: Monsieur tropical. “Se trata
de una referencia de aguacate ma-
duro listo para consumir”, apuntan
desde la empresa.

La maxima representacion ha re-
caido en entidades tan relevantes en
la provincia malaguena como Frutas
Montosa, que ha presentado su nue-
vo Laboratorio Multi-residuo y el sello
“Superior Taste Award” que le ha sido
otorgado recientemente por el presti-
gioso Instituto Internacional de Sabor
y Calidad.

Reyes Gutiérrez, firma sefera en la
exportacion de aguacates y mangos
ha sido de nuevo uno de los viejos
invitados a esta gran cita. “Noso-
tros hemos podido mostrar la nueva
pagina web de Avomix junto con el
nuevo etiquetado de nuestros zumos
Cold-Pressed. Queriamos reforzar la
marca Freshmix dentro de Avomix y
creemos que este es el camino para
lograrlo”, explica Daniel Zapata.

Trops, la mayor comercializadora
de mango nacional, ha elegido Fruit
Attraction para presentar, junto con
Murex, empresa dedicada a la ela-
boracion de cerveza artesanal, Ballix
Mango. Se trata de la Unica ginebra
elaborada con mango cien por cien
natural, y cuya procedencia es mala-
guena.

En esta novena edicion han te-
nido cabida todo tipo de empresas
del sector hortofruticola. Algunas de
ellas han sido Coflor, dedicada a la
fabricacion de sustratos para la agri-
cultura de fibra de coco; Quimsaitw/
Norden Agro, especializada en siste-
mas de riego; Ecotrampa, dedicada a
la fabricacion de trampas ecolégicas
para insectos y Vitaminas del campo.

Tanto los 60.000 visitantes que
han paseado por IFEMA durante es-
tas tres jornadas, como las 1.500
empresas expositoras, han tenido la
oportunidad de disfrutar de las no-
vedades que se han incluido en esta
edicion de 2017. Las mas destaca-
das han sido el espacio “Smart Agro”,
con el que ha pretendido impulsar la
innovacién tecnologica en el sector
hortofruticola; “The Nuts Hub”, cen-
trado en el mercado de frutos secos
y, por dltimo, el Programa Lanzadera,
que ha permitido dar visibilidad a em-
presas emergentes en este ambito.

NUEVAS INICIATIVA EN ESTA EDICION: “PAIS

IMPORTADOR INVITADO"

Fruit Attraction ha querido mostrar
un enfoque mucho mas internacional
que en otras ediciones, premiando a
aquellos paises que mejor se estan
comportando en sus importaciones
desde la Union Europea. Para ello,
han desarrollado esta iniciativa que
ha recaido sobre Brasil y China. El
objetivo de esto ha sido desarrollar
acciones institucionales, de mercado
y comerciales para favorecer
el desarrollo de las relaciones
comerciales de ambos paises con la
Unién Europea.




